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ZMIANA TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO
NA SPORZADZENIE ANALIZY PRZEDSIEBIORSTW, STRATEGII MARKI ORAZ STUDIUM
WYKONALNOSCI PROJEKTU

W postgpowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego bez stosowania przepiséw ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych

Zamawiajacy informuje, ze w tresci zapytania ofertowego na sporzadzenie analizy przedsiebiorstw,
strategii marki oraz studium wykonalnoéci projektu wprowadza sie nastepujace zmiany:

1) W szczegétowym opisie zamdwienia w Etapie |, Pkt 2) Badanie potrzeb przedsiebiorcow
w zakresie promocji gospodarczej i dziatah marketingowych oraz identyfikacja potencjalnych
beneficjent projektu pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior
Mazurskich”:

e ppkt a otrzymuje nowe brzmienie: ,Wywiad kwestionariuszowy realizowany telefonicznie
(CATI) w odniesieniu do targetowanych grup respondentow (targetowanie pod wzgledem
rozkfadu geograficznego, branzy i wielkosci przedsiebiorstw dla uzyskania reprezentatywnych
danych. TakZe targetowanie pod wzgledem korzystania / niekorzystania dotychczas z
podobnych form wsparcia w zakresie promocji gospodarczej — element badania propensity
score matching - analiza efektow, doswiadczeri i preferencji w oparciu o poréwnanie grupy
interwencji z utworzonqg tzw. metodq ,najblizszeqo sgsiada” grupq kontrolng). Préba
badawcza: minimum 5%, ale nie mniej niz 10 podmiotéw z ogdlinej liczby zarejestrowanych
przedsiebiorstw z terenu danej gminy. Préba badawcza: rozumiana jako czesc grupy wybrana
do badania, wyrazona jako procent ogdinej liczby zarejestrowanych przedsiebiorstw, tozsama
z ilosciq respondentdw, ktorzy zdecydujq sie na bezposredni udziat w badaniu”.

e ppkt b otrzymuje nowe brzmienie: , Wywiod kwestionariuszowy realizowany przez Internet
(CAWI). Wykonawca w tym celu wykorzysta bazy kontaktowe poszczegdinych urzedéw 11 gmin
oraz bazy ogdinodostepne. Wystanie zaproszen mailowych (mailing) z linkiem do
przygotowanego elektronicznego formularza badania (ankiety), umieszczenie formularza na
stronach internetowych poszczegdinych gmin oraz w trakcie realizacji badania wystanie
minimum 2 monitéw zachecajqcych do wziecia udziafu w badaniu. Préba badawcza: minimum
2% ogdlnej liczby zarejestrowanych przedsiebiorstw z terenu danej gminy. Préba badawcza:
rozumiana jako czesc grupy wybrana do badania, wyrazona jako procent ogdlnej liczby
zarejestrowanych przedsiebiorstw, tozsama z ilosciq respondentdw, ktdrzy zdecydujq sie na
bezposredni udziat w badaniu”,
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e ppkt c otrzymuje nowe brzmienie: , Wywiady pogfebione. Zastosowanie techniki wywiadéw
bezposrednich oraz telefonicznych z przedstawicielami reprezentantéw roézinych branz
przedsiebiorcow (np. LOT, lzby Gospodarcze, I0B). Lista reprezentantow zostanie sporzqdzona
przez Wykonawce przy akceptacji Zamawiagjgcego. Wymagana liczba kompletnie
zrealizowanych wywiadow pogtebionych: min. 10 w gminie, w ktdrej jest zarejestrowanych do
200 podmiotéw gospodarczych, min. 20 w gminie, w ktérej jest zarejestrowanych od 201 do
500 podmiotéw gospodarczych oraz min. 50 w gminie, w ktorej jest zarejestrowanych ponad
501 podmiotéw gospodarczych”.

2) W zatgczniku do Zapytania ofertowego ,,Oferta cenowa”: po Etapie Il dodaje sie nastepujacy
zapis ,, UWAGA: Wartos¢ Etapu Il powinna wynaosic min. 50% tqcznej wartosci Etapu |7 11”.

3) W zatgczniku do Zapytania ofertowego , Istotne warunki umowy” pkt 9 Ill otrzymuje nowe
brzmienie: ,Zamawiajgcy przewiduje pfatnosci po realizacji kazdego z etapdw, przy czym
wynagrodzenie za | Etap nie moZe wynosi¢ wiecej niz 30% wartosci cafego zadania, a fgczne
wynagrodzenie za realizacje | i Il Etapu nie moze wynosic wiecej niz 50% wartosci przedmiotu
zamdwienia”. .
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