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ZAPYTANIE OFERTOWE
NA SPORZADZENIE ANALIZY PRZEDSIEBIORSTW, STRATEGII MARKI ORAZ STUDIUM
WYKONALNOSCI PROJEKTU

w postgpowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego bez stosowania przepiséw ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych. Treé¢ niniejszego ogtoszenia nie stanowi
oferty w rozumieniu art. 66 i 71 Kodeksu Cywilnego (Dz. U. z 1964, Nr 19, poz. 93 z pé#n. zm.)
Wspdiny Stownik Zamoéwien (CPV): gtéwny przedmiot — 73000000 - 2.

Stowarzyszenie Wielkie Jeziora Mazurskie 2020 zaprasza do zfozenia oferty cenowej na realizacje

nastepujgcych ustug:

Etap | Analiza przedsigbiorstw z obszaru 11 gmin: Wegorzewo, Gizycko, Miasta Gizycko,
Mitki, Orzysz, Pisz, Ruciane-Nida, Mikotajki, Mragowo, Miasto Mragowo, Ryn z zakresu
ich potencjatu rozwojowego, w tym potrzeb z zakresu marketingu i promocji
gospodarczej. Analiza ma uwzglednia¢ sytuacje gospodarcza regionu, perspektywy
rozwojowe gospodarki, dziatania konkurencji oraz potrzeby i oczekiwania
konsumenckie. Analiza ma zawiera¢ podsumowanie wynikéw badar, identyfikacje
podmiotow zainteresowanych udziatem w projekcie pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja
gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich”, wskazanie brani szczegolnie
zainteresowanych udziatem w projekcie, wskazanie pozadanych kierunkéw i form
promocji, prognoze wskaznikéw mozliwych do zrealizowania w ramach projektu.

Etap Il Strategia marki / Ekspertyza z zakresu kreowania marki obszaru Krainy Wielkich Jezior
Mazurskich.
Etap Il Studium wykonalnosci projektu pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza obszaru

Wielkich Jezior Mazurskich”.
Zamdwienie jest realizowane w zwigzku z projektem pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior
Mazurskich”, o ktorego dofinansowanie Zamawiajgcy ubiega sie z Unii Europejskiej ze $rodkdw z Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Regionainego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Warmirisko-Mazurskiego na lata
2014-2020 (Os priorytetowa 1. Inteligentna Gospodarka Warmii i Mazur, Dziafania 1,4. Nowe modele biznesowe i ekspansja,
Poddziatania 1.4.1. Promocja gospodarcza regionu).

Szczegotowy opis zamdwienia:
Etap I:

1) Diagnoza regionu w obszarze przedsiebiorczosci (m.in. na podstawie raportéw branzowych,
danych statystycznych GUS, BDL, EUROSTAT, Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowg dla
poszczegdlnych branz, sektorow gospodarki oraz dostepnych wskaznikéw statystycznych
innowacyjnosci, zatrudnienia i rozwoju spoteczno-gospodarczego.




2)

Badanie potrzeb przedsiebiorcdw w zakresie promocji gospodarczej i dziatarh marketingowych

oraz identyfikacia potencjalnych beneficient projektu pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja

gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich”. Dziatanie stuzy zbudowaniu bazy danych

i wybraniu préby badawczej, jak i ocenie dotychczasowych podobnych dziatan w zakresie
promocji gospodarczej (instytucji i samych przedsigbiorstw), poziomu zainteresowania tymi
dziataniami, ocenie ich skutecznosci i odbioru wsrdd interesariuszy z poszczegdlnych branz.
Wykonawca wytoni grupe respondentdéw, a nastepnie przedstawi Zamawiajagcemu do
akceptacji. Na potrzeby realizacji dziatania nalezy zastosowac nastepujace metody badawcze:

d.

Wywiad kwestionariuszowy realizowany telefonicznie (CATI) w odniesieniu do

targetowanych grup respondentéw (targetowanie pod wzgledem rozktadu

geograficznego, branzy i wielkosci przedsigbiorstw dla uzyskania reprezentatywnych

danych. Takie targetowanie pod wzgledem korzystania / niekorzystania dotychczas z

podobnych form wsparcia w zakresie promocji gospodarczej — element badania

propensity score matching - analiza efektdw, doswiadczer i preferencji w oparciu o

poréwnanie grupy interwencji z utworzong tzw. metodg ,,najblizszego sasiada” grupg

kontrolng). Préba badawcza: minimum 2%, ale nie mniej niz 10 podmiotéw z ogdinej
liczby zarejestrowanych przedsiebiorstw z terenu danej gminy.

Wywiad kwestionariuszowy realizowany przez Internet (CAWI). Wykonawca w tym

celu wykorzysta bazy kontaktowe poszczegdlnych urzedéw 11 gmin oraz bazy

ogblnodostepne. Wystanie zaproszen mailowych (mailing) z linkiem do
przygotowanego elektronicznego formularza badania (ankiety), umieszczenie
formularza na stronach internetowych poszczegélnych gmin oraz w trakcie realizacji
badania wysfanie minimum 2 monitow zachecajgcych do wziecia udziatu w badaniu.

Préba badawcza: minimum 10% ogdlnej liczby zarejestrowanych przedsiebiorstw z

terenu danej gminy.

Wywiady pogtebione. Zastosowanie techniki wywiaddéw bezposrednich oraz

telefonicznych z przedstawicielami reprezentantéw rdéznych branz przedsigbiorcéw

(np. LOT, lzby Gospodarcze, 10B). Lista reprezentantéw zostanie sporzgdzona przez

Wykonawce przy akceptacji Zamawiajacego. Wymagana liczba kompletnie

zrealizowanych wywiadéw pogtebionych: min. 20 w gminie, w ktérej jest

zarejestrowanych do 500 podmiotéw gospodarczych oraz min. 50 w gminie, w ktorej
jest zarejestrowanych ponad 500 podmiotéw gospodarczych.

Spotkania bezposrednie z przedstawicielami poszczegoinych branz (panel ekspertéw).

Zadaniem wykonawcy bedzie opracowanie oraz przeprowadzenie min. 13 spotkan

w formie konsultacji (po 1 w gminach: Wegorzewo, Gizycko, Mitki, Orzysz, Pisz,

Ruciane-Nida, Mikotajki, Mragowo, Ryn; po 2 w miastach: Gizycko, Mragowo).

Spotkanie bezposrednie organizowane celem przedyskutowania i weryfikacji

wstepnych wnioskéw z badania oraz bezposredniego zebrania propozycji

rekomendacji. W spotkaniach udziat wezma lokalni / regionalni eksperci zajmujacy sie
wsparciem przedsiebiorczosci (przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu, lokalnych
organizacji turystycznych, istniejacych zrzeszenn przedsigbiorcow oraz sami
przedsiebiorcy). Ze wzgledu na konsultacyjny charakter spotkani i duzy nacisk na

bezposrednig rozmowe z gos¢mi spotkania ich liczebnos¢ nie powinna przekroczyc 50

0s0b na spotkaniu. Szczegotowy opis:

¢ Harmonogram i lokalizacje spotkan zostang uzgodnione z Zamawiajgcym.

e (Czas trwania: 1 dzien: nie krétszy niz 2 godziny, nie diuzszy niz 6 godzin.

e Liczba uczestnikdw nie mniejsza niz 15, nie wieksza niz 50. Za rekrutacje
uczestnikdw odpowiada Wykonawca. Uczestnikami spotkan bedg przedsiebiorcy,
osoby reprezentujgce jednostki samorzadu terytorialnego oraz instytucje
otoczenia biznesu. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie graficzne
oraz wydruk zaproszer na spotkanie/a w liczbie co najmniej 50 sztuk/spotkanie
oraz wysytke zaproszenn do oséb/instytucji/przedsigbiorstw wytypowanych w



porozumieniu z Zamawiajacym i zatwierdzeniu przez niego ostatecznej listy
potencjalnych uczestnikdw. Przygotowanie bazy danych potencjalnych
uczestnikéw powinno zosta¢ zakorczone min. 20 dni przed zblizajgcym sie
wydarzeniem uwzgledniajgc czas niezbedny na skonsultowanie z Zamawiajgcym
listy potencjalnych uczestnikow. Wysytka zaproszer odbedzie sig co najmniej 7 dni
przed zblizajacym sie wydarzeniem.

e Przygotowanie i realizacje merytorycznego programu kaizdego ze spotkan
konsultacyjnych, majacych na celu zaangazowanie i wiaczenie uczestnikdw
spotkania w realizacjg dziatan na rzecz rozwoju gospodarczego obszaru Krainy
WIM. Program spotkania oraz scenariusz wymaga zatwierdzenia przez
Zamawiajgcego najpdzniej 7 dni przed organizacjg spotkania.

e Wvykonawca opracuje narzedzia stuzgce poznaniu potrzeb i oczekiwan
zaproszonych uczestnikéw w kontekscie promocji i marketingu gospodarczego
regionu, w tym mozliwosci wspotpracy i przeptywu danych z zakresu informacji
gospodarczej (kwestionariusze ankiet, wywiady itp.).

* Wykonawca zapewni doswiadczonego moderatora odpowiedzialnego za sprawne
przeprowadzenie spotkan. — za spetnienie wymogu uznaje sie wykazanie
przeprowadzenia min. 10 spotkan tego typu.

e Wykonawca zapewni sale konferencyjng zlokalizowang na terenie miejscowosci
bedacej siedzibg gminy, gdzie odbywa sie spotkanie. Sala konferencyjna
wyposazona powinna by¢ w: projektor, ekran projekcyjny, laptop do prezentacji,
odpowiednie naglo$nienie.

e Wykonawca przygotuje materiaty konferencyjne dla kazdego z uczestnikdw: teczka
papierowa, notatnik, dtugopis oraz program spotkania. Wszystkie materiaty
powinny zosta¢ oznakowane zgodnie z wytycznymi przekazanymi przez
Zamawiajgcego.

° Wykonawca zapewni serwis napojow (kawa, herbata, soki, woda mineralna)
i przekgsek (ciastka, przekgski stone, owoce) przez caty czas trwania wydarzenia.

* Wykonawca jest zobowigzany do oznaczenia miejsca organizacji konsultacji w
niezbedne informacje, w tym: ogtoszenia w budynkach, w ktérych beda odbywaty
sig¢ konsultacje, ogloszenia zamieszczone na tablicach ogtoszeri w poblizu miejsca
organizacji konsultacji.

e Wykonawca udostgpni tematyke konsultacji na stronie internetowej
Zamawiajgcego i zapewni mozliwos¢ ustosunkowania sie do konsultowanych treéci
w ciggu 21 dni od zakoriczenia spotkania poprzez narzedzie internetowe.
Wykonawca przygotuje formularze zgtaszania uwag i sugestii, ktére bedg
zamieszczone na stronie www.

e Wykonawca bedzie zobowigzany do opracowania sprawozdania po kazdym ze
spotkani oraz przekazania ich Zamawiajagcemu najpdiniej 5 dni po odbytym
spotkaniu, a takie zamieszczenie sprawozdania z przeprowadzonego spotkania
wraz z wnioskami na stronie internetowej udostepnionej przez Zamawiajacego i
rozestanie informacji do uczestnikéw spotkania.

Wymogi techniczne: Analiza nt. potrzeb przedsigbiorstw z obszaru 11 gmin bedzie miafa nie mniej niz
60 i nie wigcej niz 120 stron maszynopisu w formacie A4, czcionka Times New Roman, wielkos¢ 12,
interlinia 1,5 bez zatacznikdw. W wersji papierowej zostanie sporzadzonych co najmniej 18 kompletow
Analizy wraz zafacznikami. Analiza przygotowana zostanie rowniez w wersji elektronicznej, w tym
edytowalnej oraz rozdystrybuowana drogg mailowg wsrdd interesariuszy projektu po wczesniejszej
akceptacji Zamawiajgcego. Wykonawca przygotuje gtéwne wnioski i rekomendacje ptynace z Analizy
w postaci prezentacji, ktérg przedstawi podczas spotkan stanowigcych dalsze etapy prac.

Realizacja Etapu | w terminie do korica czerwca 2016r. *Patrz istotne warunki umowy.,



Etap II:

Strategia marki / Ekspertyza z zakresu kreowania marki obszaru Krainy Wielkich Jezior Mazurskich
zostanie opracowana przez Wykonawce na bazie przeprowadzonej Analizy przedsigbiorstw z obszaru
11 gmin: Wegorzewo, Gizycko, Miasta Gizycko, Mitki, Orzysz, Pisz, Ruciane-Nida, Mikotajki, Mragowo,
Miasto Mragowo, Ryn z zakresu ich potencjatu rozwojowego, w tym potrzeb z zakresu marketingu
i promocji gospodarczej (Etap I).

Wykonawca, w oparciu o wnioski z przeprowadzonej w Etapie | Diagnozy, w ramach Etapu Il
zobowigzany jest do opracowania systemu marketingu i promocji gospodarczej Krainy Wielkich Jezior
Mazurskich, w tym ramowego planu realizacji przedsiewzie¢ w ramach projektu pn. ,, 7 Cudéw Mazur
— promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich” na lata 2017-2021 z okreéleniem celow,
zadan, harmonogramu czasowego i miar sukceséw w nastepujacych obszarach:

a. systemu kompleksowych dziatari majacych na celu promocje najwazniejszych dziedzin

gospodarki okreslonych w wyniku wczesniej przeprowadzonych badar,
. systemu wsparcia przyciggania inwestycji do regionu oraz obstugi inwestoréw,
c. systemu wsparcia eksporteréw z Krainy Wielkich Jezior Mazurskich.

Wykonawca na podstawie przeprowadzonych badar wypracuje wnioski z zakresu:

a. analizy dotychczasowych dziatarn promocyjnych, w tym dotychczasowych kierunkow
inarzedzi promocji wykorzystywanych przez gminy obszaru KWJM. Analiza powinna
obejmowaé badania znajomosci i trafnosci oraz funkcjonalnosci logo i hasta promocyjnego
m.in. marki ,7 Cudéw Mazur” oraz analize dotychczasowych wyréznikdw promocji,

b. analizy i identyfikacji obecnego wizerunku obszaru KWJM, grup docelowych, sposobu
postrzegania KWJM przez te grupy na rynku krajowym i zagranicznym,

c. pozadanego wizerunku obszaru KWJM w grupach docelowych,

d. analizy kluczowych branz z punktu widzenia przyciggania inwestorow zewnetrznych oraz
dziatalnosci eksportowej przedsiebiorstw z terenu Krainy WJM w kontekscie obecnej
sytuacji spoteczno-gospodarczej,

e. wskazania kluczowych instytucji lub rozwigzan organizacyjnych, ktére stanowia gtéwna
sie¢ wsparcia inwestorow i eksporteréw - realizujg zadania z zakresu marketingu
gospodarczego i promocji gospodarcze;.

Strategia marki / Ekspertyza z zakresu kreowania marki obszaru Krainy Wielkich Jezior Mazurskich
bedzie obejmowata przypisane cele, zadania, harmonogram czasowy i finansowy wdrozenia oraz
$ciezki komunikacji i udzielania informacji zwrotnej i miar sukceséw.

Strategia marki / Ekspertyza ma uwzglednia¢ kluczowe dla sukcesu projektu ,7 Cudéw Mazur —
promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich” nastgpujace zatozenia i cele:
e wzmocnienie wizerunku pgospodarczego oraz atrakcyjnosci Krainy WIM, w tym
umiedzynarodowienie kontaktéw gospodarczych, zwigkszenie rozpoznawalnosci regionu
i firm dziatajgcych na tym ohszarze,
e wzmocnienie poczucia przynaleinosci do regionu przez inwestoréow z Krainy WIM,
e zwiekszenie zaangazowania podmiotoéw gospodarczych i otoczenia biznesu w budowaniu
pozytywnego wizerunku obszaru i wartoéci dodanej w lokalnej gospodarce,
e wzrost liczhy inwestycji naptywajgcych do Krainy WIM,
wzrost przeptywdéw import-eksport oraz potencjatu eksportowego podmiotéw z Krainy WJM,
wzrost liczby zaméwieri/kontraktéw dla regionalnych przedsiebiorcéw,
wzmochienie wiarygodnosci regionu jako partnera biznesowego,
zbudowanie/wzmocnienie relacji oraz skutecznej wspoipracy pomiedzy JST, Instytucjami
Otoczenia Biznesu oraz instytucjami regionalnymi (COIE) i centralnymi (PAIlilZ, Ministerstwo
Rozwoju).



W Strategii marki / Ekspertyzie zostanie uwzgledniona lista instytucji otoczenia biznesu adekwatnego
do potencjatu inwestycyjnego Krainy WIM, lista wydarzen targowo-wystawienniczych wraz
z rekomendacjg, do ktérych warto przystapi¢ lub wzig¢ udziat w kontekscie efektywnej promocji
gospodarczej regionu, potencjalne  destynacje misji  inwestycyjnych/wizyt  studyjnych
dla przedsigbiorcow z Krainy WJM oraz lista proponowanych dziatari stuzacych promocji gospodarcze;j,
wynikajgcych z opracowanej Diagnozy, analizy dotychczasowych dziatari promocyjnych.

Strategia marki / Ekspertyza begdzie zawieraC szczegétowy plan wdrazania dziatad marketingu
gospodarczego i promocji gospodarczej, w tym systemu wsparcia inwestordw i ekspertéw w ramach
projektu ,7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich”. Plan
wdrozenia powinien uwzgledniac:
e system wsparcia promocji istniejgcych przedsiebiorstw,
e system wsparcia przyciggania inwestycji do Krainy WJM oraz obstugi inwestoréw,
e system wsparcia eksporteréw z Krainy WIM,
¢ zasady wspétpracy i przeptywu danych oraz ich standaryzacji z zakresu promocji i informacji
gospodarczej pomigdzy urzgdami miast i gmin, a podmiotami zaangazowanymi w realizacje
projektu ,,7 Cudow Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich”
z uwzglednieniem instytucji otoczenia biznesu.

Strategia marki musi zawierac nastepujace dziatania:

1. Kampanig medialng opartg na zakupie mediéw migdzy innymi internetowych, telewizyjnych
i prasowych.

2. Organizacje portalu gospodarczego WJM oraz promocja i pozycjonowanie. Petna informacja
i promocja gospodarcza marki, bazy ustugodawcéw wg branz.

3. Udziat w targach polskich i zagranicznych — organizacja udziatu przedsigbiorcéw — wspélne
stoiska pod marka parasolowa Mazur, dystrybucja materiatdw, kampania (publikacje reklam
na portalach branzowych oraz w prasie branzowej).

4. Eventy gospodarcze i regionalne, prezentacje firm — rekomendowane w ramach eventéw
promocyjnych przy okazji wydarzen sportowych, kulturalnych i turystycznych.

5. PR oraz wizyty studyjne dziennikarzy zajmujacych sie tematykg gospodarczg oraz branzows.

6. Materiaty promujace marke gospodarcza Mazur i jej przedsiebiorcéw migdzy innymi filmy,
mobilne przewodniki i foldery wizerunkowe zawierajgce wyréiniki marki oraz dobre wzorce
firm.

7. Konferencje lokalne z udziatem firm MSP obszaru WIM stuzgce kreowaniu rozwoju
i wspotpracy poprzez nowe formy promocji gospodarcze.

Realizacja Etapu Il w terminie do korica wrzesnia 2016r. *Patrz istotne warunki umowy

Wykonawca realizujgc niniejsze zaméwienie powinien positkowaé si¢ wnioskami wynikajacymi
z dokumentu: ,Koncepcja promocji gospodarczej Krainy Wielkich Jezior Mazurskich” opracowanego
w ramach projektu ,Planowanie miejskiego obszaru funkcjonalnego na terenie Krainy Wielkich
Jezior Mazurskich”.

Etap llI:

1. Wykonanie Studium wykonalnosci projektu pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza
obszaru Wielkich Jezior Mazurskich” w oparciu o wytyczne Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewd6dztwa Warmirnisko-Mazurskiego na lata 2014-2020 (Poddziatanie 1.4.1
Promocja gospodarcza regionu).

2. Aktualizacja / poprawa Studium wykonalnosci, w trakcie oceny formalnej i merytorycznej
projektu, przeprowadzanej przez Instytucje Zarzadzajacg RPO Woj. W-M na lata 2014-2020.



Studium wykonalnosci powinno by¢ dostarczone w trzech egzemplarzach w formie papierowej oraz
w dwodch egzemplarzach w formie elektronicznej na ptycie CD/DVD w plikach (.pdf), (.doc) lub
rownowaznych, analiza ekonomiczno-finansowa w aktywnym pliku Microsoft Excel (.xIsx) lub

rownowaznym.
Realizacja Etapu Il w terminie do korica listopada 2016r. *Patrz istotne warunki umowy

Wykonawca bedzie zobowigzany do przekazania Zamawiajgcemu wszelkich praw wtasnoéci oraz praw
autorskich do wykonanych dokumentéw.

Kryteria oceny oferty:

Catkowita liczba punktéw przyznanych w ztozonej ofercie stanowi sume poszczegdlnych sktadnikéw
przedstawionych ponizej.

Wagi poszczegblnych kryteridéw ustalone s nastepujgco:

1. Cena (brutto) maksymalnie 55 pkt. Kryterium punktowe w przypadku ceny wyliczane bedzie
wg wzoru (cena minimalna/cena badana) x 55 pkt. z dokfadnoécig do 2 miejsc po przecinku.

Jeieli cena oferty bedzie budzi¢ watpliwosci Zamawiajacego, co do mozliwosci wykonania przedmiotu
zamowienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajgcymi z odrebnych
przepiséw, Zamawiajacy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razaco niska ceng w stosunku
do przedmiotu zaméwienia, zwréci sig do Wykonawcy o udzielenie w okreslonym terminie wyjasnieri
dotyczacych elementéw oferty, majacych wptyw na wysoko$¢ ceny. Zamawiajgcy moze zgdac
w szczeg6lnoéci ztozenia kalkulacji obliczenia ceny. Zamawiajacy, oceniajac wyjasnienia, bedzie brat
pod uwage obiektywne czynniki wptywajace na obnizenie ceny, w szczeg6Inosci oszczednos$é metody
wykonania zamdéwienia, wyjatkowo sprzyjajgce warunki wykonywania zamowienia dostepne dla
Wykonawcy, koszty pracy. Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy, ktory nie ztozy wyjasnier lub jezeli
dokonana ocena wyjasnien potwierdzi, ze oferta zawiera razgco niskg ceng w stosunku do przedmiotu
zamowienia.

2. Doswiadczenie w zrealizowaniu analiz potrzeb z zakresu rozwoju przedsiebiorstw,
maksymalnie 10 pkt:

- co najmniej 5 analiz - 5 punktéw
- co najmniej 10 analiz - 10 punktéw
3. Doswiadczenie w zrealizowaniu ekspertyz z zakresu kreowania marki, maksymalnie 10 pkt:
- co najmniej 5 ekspertyz - 5 punktéw
- co najmniej 10 ekspertyz - 10 punktéw

4. Doswiadczenie w opracowywaniu studidw  wykonalnosci  inwestycji/projektéw
dofinansowanych ze srodkow UE, maksymalnie 5 pkt:
- co najmniej 10 studiow wykonalnosci - 2 punktow
- co najmniej 20 studiéw wykonalnosci - 5 punktow

Przy ocenie ofert w Kryterium Doswiadczenie, Zamawiajacy bedzie brat pod uwage liczhe
przygotowanych analiz, ekspertyz i studiow wykonalnosci dla projektéw dofinansowanych ze srodkéw
UE. W celu wykazania spetnienia wymogdw do oceny w ramach powyiszego kryterium, Wykonawca
jest zobowigzany zatgczy¢ do oferty wykaz wykonanych analiz, ekspertyz i studiéw wykonalnosci wraz
z dowodami potwierdzajgcymi nalezyte wykonanie kazdego z dokumentéw (listy referencyjne,
protokoty odbioru itp.). Nie dotaczenie dowodéw potwierdzajgcych nalezyte wykonanie ww.
dokumentdw, skutkowaé bedzie nieuwzglednieniem go jako nalezycie przygotowanego dokumentu.

5. Potencjat kadrowy, maksymalnie 20 pkt:

Przy ocenie ofert w Kryterium Potencjat kadrowy, Zamawiajacy bedzie brat pod uwage dysponowanie
przez Wykonawce 3 osobami z doswiadczeniem w przygotowaniu analiz z zakresu rozwoju
przedsiebiorstw, ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz sporzadzenia studiow wykonalnosci.



- oferta, w ktérej Wykonawca wykazat, ze dysponuje 3 osobami z doéwiadczeniem w przygotowaniu
analiz z zakresu rozwoju przedsiebiorstw, ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz sporzadzenia
studiéw wykonalnosci, przy czym zespdt oséb wykonat przynajmniej 10 analiz z zakresu rozwoju
przedsigbiorstw, 10 ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz 20 studiéw wykonalnosci, otrzymuje 20
punktow.

- oferta, w ktérej wykonawca wykazat, ze dysponuje 3 osobami z doéwiadczeniem w przygotowaniu
analiz z zakresu rozwoju przedsiebiorstw, ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz sporzadzenia
studiow wykonalnosci, przy czym zespdt oséb wykonat przynajmniej 5 analiz z zakresu rozwoju
przedsigbiorstw, 5 ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz 10 studiéw wykonalnosci, otrzymuje 10
punktow.

W celu wykazania spetnienia powyiszego kryterium, Wykonawca jest zobowigzany zatgczy¢ wykaz
0s6b tj. imienna liste specjalistéw wraz z listg przygotowanych przez nich dokumentéw.

Koricowg oceng stanowi suma punktéw przyznanych wedtug wymienionych wysej kryteriéw.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo weryfikacji przedstawionych w ofercie informacji.

Termin zwigzania ofertg: 45 dni

Osobami uprawnionymi do kontaktu z Wykonawcami sg:

e Pawet Czacharowski — Dyrektor Biura Stowarzyszenia WIM 2020, tel. 608 411 847, e-mail
pk.czacharowski@gmail.com

® Karol Syta — Specjalista ds. realizacji i koordynacji projektéw, tel. 668 001 150, e-mail
karol.syta.2020@gmail.com

Termin, miejsce i sposéb ztozenia oferty:

e Oferte prosze dostarczy¢ do godz. 12.00 do dnia 15 / 02 / 2016r w siedzibie Zamawiajacego,
w nieprzezroczystej, zabezpieczonej przed otwarciem kopercie opisanej nastepujaco: ,Oferta na
wykonanie analizy, ekspertyzy i SW”. Liczy sig data wptywu. O wyborze najkorzystniejszej oferty
poinformujemy droga elektroniczng Wykonawcow, kt6rzy ztoig oferty.

e Prosze oszacowac koszt ustugi w rozbiciu na kazdy z 3 etapéw oddzielnie.

® Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong przez siebie oferte pod warunkiem,
Ze Zamawiajacy otrzyma powiadomienie (pisemnie, mailem) o wprowadzeniu zmian lub
wycofaniu oferty, przed uptywem terminu sktadania ofert.

e Nie dopuszcza sig sktadania ofert czesciowych.

e Zgodnie z art. 4 pkt 8 Ustawy z dn. 29.01.2004 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. tekst
jednolity z 2013r., poz.907 ze zm.) wobec zaméwienia nie stosuje sie ustawy Prawo Zamoéwieri
Publicznych. W zwigzku z powyiszym niniejsze zaproszenie do skladania ofert nie jest
zamowieniem i otrzymanie od Paristwa ofert nie powoduje powstania zadnych zobowiazari wobec
stron.

Piotr Jakubowski

podpis Zamawiajqcego lub osoby upowaznionej

STOWAR?

Wielkie Jeg




Zatgcznik do Zapytania ofertowego

Oferta cenowa

Nazwa i siedziba Wykonawcy:

s NP snmmsmmrnomevamimsnsim sy
1% T P ——— TEL.

Osoba uprawniona do kontaktu z Zamawiajgcym:

INTE T INBZWISKO: 1ueeeeeeiertcn ettt e s ssb i e bbb s e s b s b s b ba e b s ehA AR08 S8 bbb e b sam bt babs et s

Nazwa i adres Zamawiajacego:

Stowarzyszenie Wielkie Jeziora Mazurskie 2020, ul. Kolejowa 6, 11-730 Mikotajki

Nawigzujgc do przedstawionego zapytania ofertowego sktadam oferte na sporzadzenie analizy
przedsiebiorstw, strategii marki oraz studium wykonalnosci projektu pn. ,7 Cudéw Mazur — promocja
gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich” wspétfinansowanego przez Unig Europejskg z
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Warmia i Mazury na lata 2014 - 2020.

e Oferuje wykonanie ustugi za cene:

0O
o}

Etap |

Etap Il

Etap IlI

(0]

&)

wereeenenne 21 NEttO,
eeneennnenn 2F Brutto, gdzie

Analiza przedsiebiorstw z obszaru 11 gmin: Wegorzewo, Gizycko, Miasta Gizycko,
Mitki, Orzysz, Pisz, Ruciane-Nida, Mikotajki, Mraggowo, Miasto Mrggowo, Ryn z zakresu
ich potencjatu rozwojowego, w tym potrzeb z zakresu marketingu i promacji
gospodarczej to

reeenenen 21 NELEO,
rerennenenennes ZF brutto

Strategia marki / Ekspertyza z zakresu kreowania marki obszaru Krainy Wielkich lezior

Mazurskich to
e 21 NEtLO,

e 21 brutto

Studium wykonalnosci projektu pn. ,,7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza obszaru
Wielkich Jezior Mazurskich” to
ceenreeenes ZE NETRO,

e ZE Drutto

e Doéwiadczenie w zrealizowaniu analiz potrzeb z zakresu rozwoju przedsigbiorstw

Nalezy wstawic znak X we wiasciwej rubryce



co najmniej 5 analiz

co najmniej 10 analiz

e Doswiadczenie w zrealizowaniu ekspertyz z zakresu kreowania marki

Nalezy wstawic znak X we wtasciwej rubryce

co najmniej 5 ekspertyz

co najmniej 10 ekspertyz

e Doswiadczenie w opracowaniu studiéw wykonalnosci inwestycji/projektéw dofinansowanych
ze srodkéw UE

Nalezy wstawic znak X we wtasciwej rubryce
co najmniej 10 studiow wykonalnosci

co najmniej 20 studidow wykonalnosci

e Potencjat kadrowy

Nalezy wstawic znak X we wlasciwej rubryce

‘:l - dysponowanie co najmniej 3 osobami z doswiadczeniem w przygotowaniu analiz z
zakresu rozwoju przedsiebiorstw, ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz
sporzgdzenia studiéw wykonalnosci, przy czym zesp6t osob wykonat przynajmniej
10 analiz z zakresu rozwoju przedsiebiorstw, 10 ekspertyz z zakresu kreowania
marki oraz 20 studiow wykonalnosci.

I:‘ - dysponowanie co najmniej 3 osobami z doswiadczeniem w przygotowaniu analiz z
zakresu rozwoju przedsiebiorstw, ekspertyz z zakresu kreowania marki oraz
sporzadzenia studiow wykonalnosci, przy czym zesp6t osob wykonat przynajmniej 5
analiz z zakresu rozwoju przedsiebiorstw, 5 ekspertyz z zakresu kreowania marki
oraz 10 studiow wykonalnosci

Jednoczesnie oswiadczam, Ze:

1)

2)
3)
4)

wskazana w ofercie cena uwzglednia wszelkie koszty zwigzane z opracowaniem przedmiotu
zamowienia,

zapoznatem sig z tredcig zapytania ofertowego i nie wnosze zadnych zastrzezen,

uwazam sie zwigzany niniejszg ofertg przez okres 45 dni,

przedmiot umowy wykonany zostanie zgodnie z dostgpnymi, aktualnymi Wytycznymi
dotyczgcymi przygotowania dokumentéw dla poszczegdlnych typéw projektéw w ramach
Poddziatanie 1.4.1 Promocja gospodarcza regionu Regionalnego Programu Operacyjnego Woj.
W-M na lata 2014-2020, opracowanymi przez Instytucje Zarzadzajacg Regionalnym Programem
Operacyjnym Wojewddztwa Warmirisko-Mazurskiego na lata 2014-2020 (IZ RPO W-M),
Wykonawca bedzie zobowigzany do aktualizacji przedmiotu umowy, w przypadku zaistnienia
takiej koniecznosci, do czasu uzyskania przez Zamawiajgcego pozytywnej oceny, dokonanej przez



IZ RPO W-M projektu planowanego do realizacji w ramach RPO W-M na lata 2014-2020,

Poddziatanie 1.4.1 Promocja gospodarcza regionu,
Wykonawca o$wiadcza, iz udziela Zamawiajgcemu 12-miesigcznej gwarancji jakosci na wykonane
prace i zobowigzuje sie do usunigcia na swdj koszt ujawnionych wad, w wyznaczonym przez

Zamawiajacego terminie.

.................................. ,dnia .../ ../2016r.

miejsce, data podpis Oferenta



10.
i

Zatgcznik do Zapytania ofertowego
Istotne warunki umowy:

Terminy wskazane w ogtoszeniu s terminami ostatecznego rozliczenia etapdw lub catego zadania,
w zwigzku z tym .Wykonawca musi ztozy¢ Zamawiajgcemu elementy zamodwienia lub caty
przedmiot zaméwienia odpowiednio wczedniej (min. 15 dni roboczych), tak aby istniata mozliwoséé
weryfikacji przedtozonych dokumentéw i ewentualnego ich uzupetnienia i poprawienia.
Wykonawca zapfaci Zamawiajagcemu kare umowna:

1) w przypadku zwtoki w wykonaniu | i Il Etapu w wysokosci 0,3% wynagrodzenia brutto tacznej
wartosci | i Il Etapu za kazdy dzien zwfoki, liczagc od dnia uptywu terminéw okreslonych
w kazdym z etapow.

2) w przypadku zwtoki w wykonaniu Ill Etapu w wysokosci 0,6% wynagrodzenia brutto wartoéci
catego zamdwienia za kazdy dziert zwtoki, liczgc od dnia uptywu terminu okreélonego dla
realizacji tego etapu,

3) w przypadku nieuzasadnionego odstgpienia od umowy przez Wykonawce lub odstgpienia od
realizacji umowy przez Zamawiajacego z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy — w trakcie
realizacji etapow I-Ill zamowienia — w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto (liczac od tacznej
wartosci wszystkich etapdw zamowienia).

Wykonawca zapfaci kary umowne w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania do zaptaty

wystawionego z tego tytutu przez Zamawiajacego. Za date zaptaty uwaza sie date obcigzenia

rachunku bankowego Wykonawcy kwota wynikajaca z wezwania do zaptaty. W przypadku braku
zapfaty w ww. terminie Zamawiajacy zastrzega sobie prawo potracenia kar umownych

z wynagrodzenia Wykonawcy.

W przypadku wystapienia zwtoki w wykonaniu prac, o ktérych mowa w pkt. 2 ppkt. 1) i 2),

Zamawiajacy wyznaczy dodatkowy termin wykonania prac, z zachowaniem prawa do kary

umownej okreslonej w pkt. 2 ppkt. 1) lub 2).

W przypadku niedotrzymania terminu, o ktérym mowa w pkt. 4, Zamawiajacy odstepuje od umowy

bez wyznaczenia Wykonawcy dodatkowego terminu na jej wykonanie, z zachowaniem prawa do

kary umownej, okreslonej w pkt. 2 ppkt. 3.

Wykonawca w przypadku wymienionym w pkt. 5 zobowigzany bedzie do przekazania

Zamawiajgcemu catodci dotychczas sporzadzonej dokumentacji w terminie okreslonym przez

Zamawiajgcego.

W przypadku wymienionym w pkt. 6, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wytonienia nowego

Wykonawcy, ktéry kontynuowal bedzie prace, prowadzone przez Wykonawce zwigzanego

niniejszg umowg, w oparciu o materiaty, o ktérych mowa w pkt. 6.

Strony mogg dochodzi¢ na zasadach ogélnych odszkodowar przewyzszajgcych kary umowne do

wysokosci poniesionej szkody.

Zamawiajgcy przewiduje ptatnosci po Il Etapie (facznie za realizacje | i Il Etapu) oraz po odbiorze

catego przedmiotu zamowienia.

Termin pfatnosci ustala sie na 30 dni od daty wptywu prawidtowo wystawionych faktur.

Wykonawca zobowigzany bedzie do wystawienia faktur w rownej wysokosci na 13 podmiotéw

bedacych uczestnikami projektu.






